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证券代码：600894                                   证券简称：广日股份 

 

广州广日股份有限公司投资者关系活动记录表 

编号：2025-3 

 

投资者关系 

活动类别 

 

1、特定对象调研 （  ）     2、分析师会议（  ） 

3、媒体采访     （  ）     4、业绩说明会（√ ） 

5、新闻发布会   （  ）     6、现场参观  （  ） 

7、路演活动     （  ）     8、一对一调研 （  ） 

形式 1、现场（ ）  2、网上（ √）  3、电话会议（  ） 

参与单位 

名称 
线上参与公司 2024 年年度业绩说明会的投资者 

时间 2025 年 4 月 21 日 

会议形式 上海证券交易所上证路演中心 

上市公司 

出席人员 

公司董事长朱益霞；独立董事李志宏；副董事长、总经理、代

行董事会秘书、代行财务负责人张晓梅 

投资者交流主要

内容 

 

1、请介绍下公司 2025 年的规划？ 

您好，公司 2025 年的工作规划主要有以下 5 个方面： 

一、坚持“订单引领”，持续完善市场布局。电梯整机业务

将坚定不移推进升级版“两网一战略”，聚焦副省会以上核心城

市，重点开拓国央企、百强优质战略客户，大力挖掘重点轨道

交通项目；并大力拓展电梯后市场、国际化、以及数字化等业

务。 

二、强化资本运作，不断升级产业结构。公司将充分利用

产业基金及电梯后市场基金等资本平台优势，重点围绕高端智

能装备、现代服务业和数字经济核心产业等领域进行外延式拓
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展，加快实现电梯后市场、国际化业务及数字化产业的快速发

展。 

三、坚持科技创新，加快培育发展新质生产力。公司将构

建智能技术全栈研发能力，为打造智慧电梯、智能车库、智慧

照明等高端智能装备系列产品及智慧楼宇、智慧园区等智慧城

市细分场景整体解决方案打下坚实基础。 

四、深化卓越绩效管理，赋能企业提质增效。公司将“一

企一策”进一步深化卓越绩效管理，通过供应链管理、技术创

新以及信息化建设，全力以赴打造“极致成本”。 

五、通过“外引内培”，构建“人才强企”新格局。围绕公司

整体发展战略，打造多层次、高素质人才队伍，持续深化人才

考评与激励机制改革，构建“人才强企”新格局。 

感谢关注！ 

 

2、最近股市波动较大，公司管理层在市值管理方面有哪些措

施？ 

您好，股价波动受到多方面因素的影响。公司高度重视市

值管理，将积极通过内生式增长和外延式发展夯实壮大主营业

务，提高公司经营质量；并综合运用现金分红、股份回购、股

权激励、投资者关系管理、信息披露等措施，传递上市公司投

资价值。感谢关注！ 

 

3、高管您好。请问贵公司本期财务报告中，盈利表现如何？

谢谢。 
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您好，2024 年，在房地产市场持续下行、电梯行业竞争

不断加剧的外部环境下，公司通过开源节流、降本增效，实现

全年归属于上市公司股东的扣除非经常性损益的净利润创历

史新高，高质量完成公司“效益年”目标。报告期内，实现归属

上市公司股东的净利润为 8.12 亿元，同比增长 6.56%；实现归

属于上市公司股东的扣除非经常性损益的净利润为 7.41 亿元，

同比增长 2.35%。感谢关注！ 

 

4、高管您好，请问贵公司未来盈利增长的主要驱动因素有哪

些？谢谢。 

国内市场方面，存量电梯数量已超过 1100 万台，并且已

开始有较多老旧电梯进入大修、改造、更新周期，相应的电梯

旧改、更新、维保等后市场业务量也在持续增大，电梯行业将

从以制造为主逐步向以服务为主转型，电梯后市场业务也将逐

步成为推动电梯行业发展的新增长点。海外市场方面，越来越

多的国内电梯企业不断加快“走出去”步伐，随着我国与“一带

一路”沿线等海外国家合作深化，电梯行业在海外出口方面也

将迎来新的市场机遇。 

随着德阳数字化示范产业园、济南数字化产业园相继投

产，公司电梯业务的全国化布局已基本完成，提升了电梯整机

业务覆盖能力，增强了整体竞争力；同时在完成收购怡达快速

电梯后，公司拥有“广日电梯”、“怡达快速电梯”双品牌，完善

了细分产品布局，可满足市场差异化需求，并通过销售渠道赋

能、经营管理整合、规模化采购、联合研发等途径发挥广日电

梯与怡达快速电梯“1+1>2”的协同效应优势，为提升市场占有

率及拓展电梯后市场业务打下坚实基础。 
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公司将通过创新驱动和资本驱动实现业绩增长。创新驱动

是公司通过开发并应用物联网、人工智能、大数据和云计算等

先进数字技术，面向智慧楼宇、智慧园区等场景提供整体数字

化解决方案，提升企业盈利能力，开辟企业高质量发展新路径。

资本驱动将通过整合外部优质产业资源，通过并购实现主业及

新产业的快速做大做强，打造多元化发展的新产业格局，推动

公司产业转型升级。感谢关注！ 

 

5、高管您好，能否请您介绍一下本期行业整体和行业内其他

主要企业的业绩表现？谢谢。 

您好，2024 年，房地产行业整体延续深度调整态势，电

梯新梯市场也持续承压，电梯行业订单整体同比下滑。但我们

也关注到，截止 2024 年底，我国电梯保有量已突破 1100 万台，

相应的电梯后市场业务将逐渐抵消新梯下滑带来的不利影响，

对电梯产业的可持续发展起到积极作用。同时国家出台了多项

利好政策助推经济发展，电梯行业在轨道交通等公建项目、旧

梯更新改造、旧楼加装、海外出口等细分市场面临新的发展契

机。从中长期来看，我们对电梯行业的发展前景保持乐观的积

极态度。行业内其他企业的业绩表现，建议通过其他电梯上市

企业公布的年报了解。感谢关注！ 

 

6、高管您好，请问您如何看待行业未来的发展前景？谢谢。 

您好，公司对电梯行业的中长期发展前景保持乐观的积极

态度，具体包括以下两方面： 

国内电梯市场方面，新梯市场需求放缓，但是我国城镇化



 

 

5 

 

 

进程仍在持续推进，电梯作为配套城市发展的重要设备，基本

需求长期存在。随着我国电梯保有量增多以及梯龄增加，旧梯

更新改造及维保服务量将持续增大，电梯行业将从以制造为主

逐步向以服务为主转型，旧梯更新改造及电梯维保服务也将逐

步成为推动电梯产业发展的新增长点。 

海外电梯市场方面，俄罗斯、中东、东南亚、澳大利亚及

非洲作为中国电梯产品出口的主要市场区域，市场机遇及挑战

并存。根据中国海关发布的数据，2024 年我国载客电梯出口

数量为 102,083 台，同比增长 20.7%。国内越来越多的电梯企

业，不断加快“走出去”步伐。随着我国与“一带一路”沿线国家

合作深化，电梯行业在海外出口方面也将迎来新的市场机遇。

感谢关注！ 

 


